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§ 1. Definicje

Na potrzeby niniejszego Regulaminu ponizsze pojecia majg nastepujace znaczenie:

,»GPM” — program partnerski prowadzony przez Organizatora zgodnie z warunkami okreslonymi w
Regulaminie, udostepniany Wydawcom i Reklamodawcom za pos$rednictwem Serwisu.

»Formularz” — formularz internetowy, ktéry moze by¢ udostepniany przez Reklamodawce lub jego
kontrahenta w ramach okreslonej Kampanii, za posrednictwem ktérego potencjalny Klient moze
udostepni¢ dotyczacy go Lead lub zawrze¢ z Reklamodawcg lub jego kontrahentem umowe na
dostarczenie Produktu.

»Kampania” — kampania marketingowa organizowana przez Reklamodawce, w ramach ktérej
Reklamodawca moze udostepni¢ Wydawcom poprzez GPM Kreacje marketingowe, ktére moga by¢
przez nich zamieszczane w Platformach komunikacyjnych, i za posrednictwem ktoérych potencjalni
Klienci mogg udostepnia¢ Reklamodawcy lub jego kontrahentowi Leady lub zawrze¢ umowe na
dostarczenie Produktu. W okreslonych przypadkach udziat Wydawcy w Kampanii bedzie mozliwy
réwniez w formie prowadzenia komunikacji srodkami komunikacji elektronicznej (np. e-mailowej lub
telefonicznej) z potencjalnymi Klientami, z zastrzezeniem warunkéw okreslonych w Regulaminie.

»Klient” — osoba, ktéra w ramach Kampanii podejmie zamierzone w niej dziatania, a w
szczegolnosci udostepni dotyczacy jej Lead za posrednictwem Formularza lub zawrze z
Reklamodawca lub jego kontrahentem umowe na dostarczenie Produktu.

»Kod” — przekazywany w ramach GPM kod weryfikacyjny dotaczany do odnosnika (linku)
kierujgcego potencjalnych Klientéw z Kreacji marketingowej do Formularza lub na inne miejsce,
umozliwiajacy weryfikacje dziatan podejmowanych przez Wydawcow w ramach Kampanii, przez
Sledzenie aktywnosci potencjalnych Klientéw, oraz dokonywanie na tej podstawie rozliczeh z
Wydawcami.

»Konto” — indywidualny profil Wydawcy albo Reklamodawcy w Serwisie.

»Konwersja” — wykonanie przez potencjalnego Klienta dziatania zamierzonego w danej Kampanii
za posrednictwem Kreacji marketingowej zamieszczonej w Platformie komunikacyjnej danego
Wydawcy, w szczegolnosci: udostepnienie Leadu lub zawarcie z Reklamodawcg lub jego
kontrahentem umowy na dostarczenie Produktu.

»Kreacja marketingowa” — wszelkie tresci, materiaty lub utwory promujace marke lub Produkty
Reklamodawcy lub jego kontrahenta, obejmujace w szczegdlnosci banery, przyciski lub inne pola
reklamowe zamieszczane na stronach internetowych, a takze adresy (linki) internetowe kierujace do
Formularzy, udostepnione przez Reklamodawce w GPM w celu ich zamieszczania przez Wydawcow
w Platformach komunikacyjnych.

»Lead” — zestaw informacji dotyczacych okreslonej osoby, w tym jej oswiadczen woli i wiedzy
udostepnionych przez nig za posrednictwem Formularza lub dotyczacych jej danych (dane
systemowe, statystyczne i behawioralne) przy korzystaniu z Kreacji marketingowych lub wypetnianiu
Formularza, pozyskiwanych w szczegélnosci w celu obstugi jej wniosku o zawarcie umowy o Produkt
ztozonego za posrednictwem Formularza, lub analizy dotyczacych jej danych statystycznych.

»O0rganizator” — podmiot organizujacy i prowadzacy GPM na warunkach okreslonych w
Regulaminie: spétka GPM Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (00-238) przy ul. Diuga 29,
zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr KRS:
0001159825, ktoérej akta przechowywane sg w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XllI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, NIP: 5253037786,
posiadajaca kapitat zaktadowy w wysokosci 5.000 zt, posiadajgca status duzego przedsiebiorcy w
rozumieniu przepisdw ustawy o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach
handlowych, adres e-mail: info@gpmarketing.eu.

»Platforma komunikacyjna” — obszar komunikacji udostepniany przez Wydawce, w ktérym
Wydawca bedzie mogt zamiesci¢ Kreacje marketingowe, w szczegolnosci serwisy internetowe
Wydawcy.

»Produkt” — produkt lub ustuga oferowane potencjalnym Klientom w ramach Kampanii przez
Reklamodawce lub jego kontrahenta.
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»Raport” — informacja o stanie realizacji Kampanii dostarczana przez Reklamodawce w ramach
GPM w terminie i na warunkach okreslonych w Regulaminie, okreslajaca w szczegdlnosci ilos¢ i
warto$¢ Konwersji uzyskanych przez Wydawce na skutek jego udziatu w Kampanii w okresie
objetym danym raportem.

»Regulamin” — niniejszy dokument wraz z wszystkimi zatgcznikami do niego, okreslajacy w
szczegodlnosci warunki prowadzenia przez Organizatora GPM oraz prawa i obowigzki jego
uczestnikéw.

»Reklamodawca” — podmiot, ktéry w ramach GPM moze prowadzi¢ Kampanie na wiasng rzecz lub
na rzecz swojego kontrahenta (lub kontrahentow) i w tym celu umozliwia¢ Wydawcom korzystanie z
przynajmniej jednej Kreacji marketingowej. Reklamodawca moze uczestniczy¢ w GPM na podstawie
akceptacji niniejszego Regulaminu albo odrebnie zawartej umowy. W roli Reklamodawcy moze
dziata¢ réwniez Organizator w ramach prowadzenia Kampanii dotyczacej Produktéw wiasnych
Organizatora.

»Serwis” — serwis internetowy GPM dostepny pod adresem https://mainaff.com.

»Sztuczny ruch” — generowanie, w szczegolnosci przy pomocy urzadzen, systemow lub aplikacji
informatycznych lub dziatan osob, fikcyjnego ruchu w ramach Kampanii w odniesieniu do Kreac;ji
marketingowych lub generowania fikcyjnych Leaddw (np. przez podawanie nieprawdziwych danych
lub podawanie danych oséb, ktére nie beda faktycznie zainteresowane zawarciem umowy z
Reklamodawca lub jego kontrahentem o dostarczenie Produktu) lub innych zamierzonych dziatan
Klientéw w ramach Kampanii, w szczegdélnosci w celu sztucznego zwiekszenia ilosci uzyskiwanych
Konwersiji lub inne nierzetelne, niezgodne z celem GPM dziatanie Wydawcy.

»Wydawca” — podmiot uczestniczacy w GPM zgodnie z Regulaminem, posiadajacy prawa do
dysponowania Platformg komunikacyjng oraz do udostepniania za posrednictwem danej Platformy
komunikacyjnej Kreacji marketingowych.

§ 2. Postanowienia wstepne

2.1 Zgodnie z wymogami ustawy z dnia 18 lipca 2002 roku o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczna,
Organizator tworzy niniejszy Regulamin w szczegolnosci w celu okreslenia warunkow
Swiadczenia przez Organizatora ustug drogg elektroniczng polegajacych na organizowaniu i
prowadzeniu GPM.

2.2 Funkcjonowanie GPM oraz uczestnictwo Wydawcow i Reklamodawcéw w GPM odbywa sie na
warunkach okre$lonych w Regulaminie.
2.3 Organizator komunikuje sie z Reklamodawcami i Wydawcami w jezyku polskim lub angielskim.
2.4 O ile postanowienia niniejszego Regulaminu nie przewidujg inaczej, kazdy Wydawca moze
komunikowac sie z Organizatorem:
— droga elektroniczng — na adres e-mail: info@gpmarketing.eu;

— na piSmie — na adres: GPM Sp. z 0.0., ul. Dluga 29, 00-238 Warszawa, Polska, z dopiskiem:
,GPM”.

25 O ile postanowienia niniejszego Regulaminu nie przewidujg inaczej, Organizator moze
komunikowac¢ sie z Reklamodawcami i Wydawcami drogq elektroniczng lub na pismie, przy
czym, jesli z postanowierh Regulaminu lub przepiséw prawa nie wynika co innego — podstawowg
forma komunikacji Organizatora sg wiadomosci e-mail.

§ 3. Rodzaj i zakres ustug swiadczonych droga elektroniczng

3.1 Organizator na warunkach okreslonych w Regulaminie $wiadczy ustugi drogq elektroniczng
polegajace na:
— organizowaniu i prowadzeniu GPM;
— umozliwieniu Reklamodawcom uczestniczenia w GPM — w zakresie okreslonym w ust. 3.2;
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3.2

3.3

§ 4.

umozliwieniu Wydawcom uczestniczenia w GPM — w zakresie okreslonym w ust. 3.3.
Ustugi swiadczone na rzecz Reklamodawcy polegajg w szczegdlnosci na:

umozliwieniu zarzgdzania Kontem Reklamodawcy lub korzystania z funkcjonalnosci Konta przez
Reklamodawce;

udostepnieniu Reklamodawcy funkcjonalnosci GPM umozliwiajgcych w szczegdlnosci:
udostepnienie Wydawcom Kreacji marketingowych w ramach Kampanii prowadzonych przez
Reklamodawce (lub jego kontrahentéw), zgodnie z postanowieniami § 4 i po ich wczesniejszym
potwierdzeniu przez Organizatora; $ledzenie realizacji Kampanii oraz uzyskiwanych Konwersij;
potwierdzanie Konwersji; przechowywanie i publikowanie w ramach Konta Reklamodawcy
wszelkich informacji i danych dotyczacych Reklamodawcy, w tym informacji i danych
dotyczacych Kampanii, ktére organizowat, uzyskanych Konwersji, raportow ze zrealizowanych
na rzecz Reklamodawcy dziatan i naliczonego wynagrodzenia; udostepnienie innych
funkcjonalnosci GPM lub Konta dostepnych dla Reklamodawcy za posrednictwem Serwisu.

Ustugi swiadczone na rzecz Wydawcy polegajg w szczegdélnosci na:

umozliwieniu zarzgdzania Kontem Wydawcy lub korzystania z funkcjonalnosci Konta przez
Wydawce;

udostepnieniu  Wydawcy funkcjonalnosci GPM  umozliwiajgcych w  szczegodlnosci:
przystepowanie Wydawcy do prowadzonych przez Reklamodawcéw Kampanii, zgodnie z
postanowieniami § 5 i po wczeéniejszej akceptacji zgtoszen Wydawcy; wykorzystywanie
udostepnionych przez Reklamodawcow Kreacji marketingowych w celu ich udostepniania
potencjalnym Klientom w Platformach komunikacyjnych; sSledzenie realizacji Kampanii oraz
uzyskiwanych Konwersiji; przechowywanie i publikowanie w ramach Konta Wydawcy wszelkich
informacji i danych dotyczacych Wydawcy, w tym informacji o Kampaniach, Konwersjach i
prowizjach; udostepnienie innych funkcjonalnosci GPM lub Konta dostepnych dla Wydawcy za
posrednictwem Serwisu.

Realizacja Kampanii przez Reklamodawce

41

Realizacja Kampanii przez Reklamodawce w GPM odbywa sie zgodnie z ponizszymi warunkami:

4.1.1 Reklamodawca zamieszcza Kreacje marketingowg w Serwisie, ktéra nastepnie jest testowana
przez Organizatora.

4.1.2 Za posrednictwem Serwisu Organizator bedzie akceptowat Kreacje marketingowg
Reklamodawcy, przy czym Organizator zastrzega sobie prawo do: (i) przeprowadzenia weryfikacji
poprawnosci dziatania Kreacji marketingowej, a takze jej zgodnosci z niniejszym Regulaminem; (ii)
niewyrazenia zgody na udostepnienie Kreacji marketingowej w GPM, w szczegdélnosci w przypadku
stwierdzenia naruszenia przez Kreacje marketingowg lub Reklamodawce Regulaminu.

4.1.3 Reklamodawca oswiadcza, ze z momentem udostepnienia Kreacji marketingowej stanowigcej

41.4

utwér w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych za
posrednictwem Serwisu, bedzie on w petni uprawniony do udzielenia Organizatorowi oraz
Wydawcom praw do korzystania z tej Kreacji marketingowej na warunkach okreslonych w
Regulaminie.

Z momentem udostepnienia w Serwisie Kreacji marketingowej, Reklamodawca udziela
Organizatorowi niewytacznej licencji do korzystania z niej na potrzeby realizacji Kampanii, do
ktdrej zostata udostepniona, na nastepujgcych polach eksploatacii:

wprowadzanie, utrwalanie i zwielokrotnianie Kreacji marketingowej w formie cyfrowej, w
szczegolnosci w pamieci komputera;

publiczne rozpowszechnianie, odtwarzanie, wyswietlanie oraz udostepnianie Kreacji
marketingowej za posrednictwem sieci Internet, aby kazdy mogt mie¢ do niej dostep w miejscu i
w czasie przez siebie wybranym, w szczegoélnosci za posrednictwem Platform komunikacyjnych
zapewnianych przez Wydawcow;

nadanie i odbidr Kreacji marketingowej za pomoca wizji przewodowej albo bezprzewodowe;j,
przez stacje naziemna lub za posrednictwem satelity, za pomocag sieci Internet lub innej sieci typu
WAN lub WLAN.
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4.1.5 Reklamodawca udziela Organizatorowi prawa do udzielenia Wydawcom sublicencji do
korzystania z Kreacji marketingowej, na polach eksploatacji wymienionych w ust. 4.1.4 powyzej,
ktorzy beda przystepowali do realizacji Kampanii w ramach GPM.

4.1.6 Licencja oraz sublicencja wygasajg z dniem zakonczenia Kampanii przy uzyciu danej Kreacji
marketingowej lub z dniem usuniecia Kreacji marketingowej z Serwisu, po uprzednim kontakcie
Reklamodawcy z Organizatorem.

4.1.7 Ponadto wraz z przystgpieniem do GPM Reklamodawca udziela Organizatorowi niewytgcznej
licencji do korzystania z logo Reklamodawcy w ramach Serwisu na polach eksploatacji
wskazanych w ust. 4.1.4 powyzej.

4.1.8 Jezeli w ramach Kampanii Reklamodawca zamierza gromadzi¢ dane osobowe potencjalnych
Klientow zamieszczanych przez nich bezposrednio w ramach Platformy komunikacyjnej — fakt
ten wymaga oznaczenia w Serwisie oraz zawarcia z Wydawcami odrebnej umowy o powierzeniu
przetwarzania danych osobowych.

4.1.9 W zakresie, w jakim Kampania bedzie polegata na prowadzeniu przez Wydawce komunikacji e-
mailowej lub telefonicznej do potencjalnych Klientéw, Reklamodawca zobowigzany jest do
zamieszczenia przy Kreacji marketingowej wszelkich informacji lub danych niezbednych do
udziatu Wydawcow w danej Kampanii.

§ 5. Udziat Wydawcy w Kampanii

5.1 Udziat Wydawcy w prowadzonej przez Reklamodawce Kampanii bedzie sie odbywat zgodnie z
ponizszymi warunkami:

5.1.1 W celu przystgpienia do Kampanii, w ramach funkcjonalnosci Serwisu, Wydawca bedzie moégt
wybrac¢ dostepng Kampanie oraz zgtosi¢ Organizatorowi zamiar udziatu w danej Kampanii.

5.1.2 Za posrednictwem Serwisu Organizator bedzie akceptowat zgtoszenie udziatu w Kampanii
dokonane przez Wydawce, przy czym Organizator zastrzega sobie prawo do: (i)
przeprowadzenia weryfikacji Wydawcy i spetniania przez niego warunkéw udziatu w Kampanii
przed podjeciem decyzji; (ii) niewyrazenia zgody na udziat Wydawcy w Kampanii lub cofniecia
zgody i odsuniecia Wydawcy od udziatu w Kampanii, bez podawania przyczyn, w szczegolnosci
w przypadku stwierdzenia niespetniania przez Wydawce warunkoéw udziatu lub stwierdzenia
naruszenia przez Wydawce Regulaminu lub warunkéw Kampanii.

5.1.3 W zakresie, w jakim Kampania bedzie polegata na zamieszczaniu przez Wydawce Kreacji
marketingowych w udostepnianych przez siebie Platformach komunikacyjnych:

— Woydawca bedzie zamieszczat wybrane Kreacje marketingowe w udostepnianych przez siebie
Platformach komunikacyjnych zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla tych Kreacji w Serwisie.

— W kazdej Kreacji marketingowej zamieszczony bedzie Kod umozliwiajgcy Organizatorowi
sledzenie aktywnosci potencjalnych Klientéw zwigzanych z dang Kreacjg marketingowa.

— Wydawca nie ma prawa wprowadzania jakichkolwiek zmian w Kreacjach marketingowych
udostepnianych w GPM, w tym jakichkolwiek zmian w Kodzie, ani do udostepniania tych Kreacji
niezgodnie z warunkami okreslonymi w Regulaminie oraz zasadami okreslonymi w Serwisie,
chyba ze Wydawca uzyska w tym zakresie odrebng zgode od Organizatora lub Reklamodawcy
lub wprowadzanie zmian bedzie dopuszczone przez zasady udziatu w Kampanii okreslone w
Serwisie.

5.1.4 Jezeli w ramach Platformy komunikacyjnej Wydawca w zwigzku z zamieszczeniem Kreacji
marketingowej jako administrator danych osobowych gromadzi i przetwarza dane osobowe
potencjalnych Klientow lub przekazuje je podmiotom trzecim — Wydawca zobowigzuje sie do
uzyskania odpowiedniej zgody osoby, ktérej dane dotycza, oraz do przetwarzania takich danych
zgodnie z rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. (RODO).

5.1.5 W zakresie, w jakim Kampania bedzie polegata na prowadzeniu przez Wydawce komunikacji e-
mailowej lub telefonicznej do potencjalnych Klientow:

— Przed przystgpieniem do realizacji Kampanii Wydawca bedzie mogt pozyskaé wszelkie
informacje lub dane udostepnione za posrednictwem funkcjonalnosci Serwisu, niezbedne do
udziatu w danej Kampanii.
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— Wydawca bedzie realizowat dang Kampanie zgodnie z warunkami okreslonymi w Serwisie oraz
w Regulaminie, a w szczegdlnosci zgodnie z ust. 10.4 i 10.5 Regulaminu.

— Wydawca nie ma prawa wprowadzania jakichkolwiek zmian w informacjach lub danych, o ktérych
mowa powyzej, lub do komunikowania potencjalnym Klientom jakichkolwiek innych informaciji niz
dopuszczone w warunkach udziatu w danej Kampanii lub w Regulaminie.

5.2 Petna funkcjonalnos¢ GPM, jak réwniez szczegotowe zasady korzystania z niego oraz
szczegotowe warunki udzialu w Kampaniach, udostepniane sg Wydawcom za posrednictwem
Serwisu.

§ 6. Wynagrodzenie Wydawcy

6.1 Z tytulu realizacji Kampanii, w tym zwtaszcza udostepniania Platform komunikacyjnych w celu
zamieszczania Kreacji marketingowych, udostepniania Kreacji marketingowych potencjalnym
Klientom za posrednictwem zapewnianych Platform komunikacyjnych lub w formie komunikacji
e-mailowej lub telefonicznej — w ramach Kampanii realizowanych za posrednictwem
funkcjonalnosci GPM — Wydawcy bedzie przystugiwato od Organizatora wynagrodzenie za
uzyskane Konwersje na podstawie stawek wynagrodzenia okreslonych dla poszczegdlnych
Kampanii w Serwisie.

6.2 Wpynagrodzenie nalezne Wydawcy bedzie okre$lane na podstawie ilosci i warto$ci Konwersji
uzyskanych przez Wydawce, wskazanych w dostarczonym przez Reklamodawce Raporcie.
Moze by¢ ono okreslane dla nastepujacych modeli rozliczen:

6.2.1 CPL (ang. Cost per Lead) — warto$¢ Konwersji naliczana jest za udostepnienie przez Klienta
Leadu za posrednictwem Formularza udostepnianego przez Reklamodawce, do ktérego Klient
zostanie skierowany na skutek dziatan zrealizowanych przez Wydawce w ramach udziatu w
Kampanii, po jego pozytywnym zwalidowaniu przez Reklamodawce.

6.2.2 CPS (ang. Cost per Sale) — wartos¢ Konwersji naliczana jest za zawarcie przez Klienta umowy
na dostarczenie Produktu Reklamodawcy lub jego kontrahenta (w tym réwniez zawarcie umowy
sprzedazy) pozyskanego na skutek dziatan zrealizowanych przez Wydawce w ramach udziatu w
Kampanii, po jego pozytywnym zwalidowaniu przez Reklamodawce.

6.2.3 CPA (ang. Cost per Action) — wartos¢ Konwersji naliczana jest za prawidtowe wykonanie
okreslonego przy Kreacji marketingowej dziatania przez Klienta w ramach Kampanii, ktére
zostanie pozytywnie zwalidowane przez Reklamodawce.

6.2.4 CPC (ang. Cost per Click) — wartos¢ Konwersji naliczana jest za klikniecia przez Klientow w
Kreacje marketingowg udostepniong na Platformie komunikacyjnej Wydawcy, ktére nie sg
Sztucznym ruchem i zostaty potwierdzone przez Reklamodawce.

6.2.5 CPM (ang. Cost per Mille) — wartos¢ Konwersji naliczana jest za wykonanie okreslonej w
Kampanii ilosci dziatan przez Wydawce (np. wystanie maila) lub Klienta (np. wyswietlenie Kreac;ji
marketingowej w Platformie komunikacyjnej Wydawcy).

6.3 Wartos¢ Konwersji uzyskanych przez Wydawce naliczana jest, z zastrzezeniem postanowienh ust.
6.5.2, po zakonczeniu Kampanii, na podstawie Raportéw dostarczonych przez Reklamodawcow
oraz po otrzymaniu wynagrodzenia przez Organizatora od Reklamodawcy.

6.4 Rozliczenie wartosci Konwersji uzyskanych przez Wydawce bedzie zamieszczane przez
Organizatora w Koncie Wydawcy w Serwisie.

6.5 Jezeli okreSlona w rozliczeniu, o ktérym mowa w ust. 6.4, wartos¢ Konwersji uzyskanych przez
Wydawce:

6.5.1 bedzie wynosita co najmniej 100 PLN netto — Wydawca uzyska prawo do wyptaty
wynagrodzenia zgodnie z warunkami okreslonymi w ust. 6.6;

6.5.2 bedzie wynosita mniej niz wartos¢ wskazana w ust. 6.5.1 — warto$¢ ta bedzie podlegata
rozliczeniu od momentu uzyskania przez Wydawce tacznej wartosci Konwersji rownej co
najmniej wartosci okreslonej w ust. 6.5.1, a wtedy dla takiej wartosci Konwersji bedg miaty
zastosowanie postanowienia ust. 6.6.

6.6 W przypadku, gdy Wydawca uzyska prawo do wyptaty wynagrodzenia zgodnie z postanowieniami

ust. 6.5, Organizator wyptaci Wydawcy wynagrodzenie w wysokosci rownej uzyskanej wartosci
Konwersiji, przy czym wptata wynagrodzenia nastgpi w terminie 30 dni od dnia otrzymania od
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Wydawcy odpowiedniego dokumentu ksiegowego (np. faktury VAT, rachunku), ktéry to
dokument Wydawca bedzie wystawiat na podstawie rozliczenia, o ktérym mowa w ust. 6.4, i
dostarczat Organizatorowi w formie elektronicznej za posrednictwem Serwisu.

6.7 W wypadku, gdy Wydawca mimo uzyskania prawa do wyptaty wynagrodzenia nie dostarczy
Organizatorowi dokumentu ksiegowego do wyptaty lub nie spetni innych wymogoéw okreslonych
w niniejszym paragrafie przed uptywem okresu przedawnienia roszczenia o wypfate
wynagrodzenia — roszczenie o wyptate wynagrodzenia wygasa.

6.8 W przypadku rozwigzania lub wygasniecia umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng
pomiedzy Wydawca a Organizatorem przed uzyskaniem przez Wydawce prawa do wyptaty
wynagrodzenia zgodnie z postanowieniami ust. 6.5 powyzej, Organizator wyptaci Wydawcy
wynagrodzenie w wysokosci wartosci Konwersji uzyskanych do dnia rozwigzania Ilub
wygasniecia umowy, przy czym wpfata wynagrodzenia nastapi w terminie 30 dni od dnia
otrzymania od Wydawcy odpowiedniego dokumentu ksiegowego wystawionego i dostarczonego
zgodnie z warunkami okreslonymi w ust. 6.5 powyze;j.

6.9 Wydawca nie ma prawa do wynagrodzenia za Konwersje uzyskane z naruszeniem przepisow
prawa lub warunkéw okreslonych w Regulaminie, w szczegolnosci na skutek Sztucznego Ruchu.
Organizator zastrzega sobie prawo wstrzymania wyptaty Wydawcy wynagrodzenia w przypadku
zaistnienia uzasadnionego podejrzenia naruszenia, do czasu wyjasnienia watpliwosci.

6.10 Wydawca jest zobowigzany do dokonania we wtasnym zakresie rozliczen naleznosci z tytutu
wszelkich zobowigzan publicznoprawnych, w tym podatkow i skladek na ubezpieczenie
spoteczne z tytutu uzyskanych przychoddw.

6.11 Organizator niniejszym akceptuje elektroniczng forme otrzymywania dokumentéw ksiegowych
(faktur VAT, rachunkow), z zastrzezeniem, ze powinny by¢ one dostarczane za posrednictwem
funkcjonalnosci Serwisu lub na adres e-mail: info@gpmarketing.eu.

6.12 W odniesieniu do Wydawcédw bedacych podmiotami zagranicznymi i czynnymi podatnikami
VAT, kwota 100 PLN, o ktérej mowa w ust. 6.5.1 powyzej, stanowi kwote netto, tj. bez podatku
VAT. W przypadku, gdy nalezne Wydawcy wynagrodzenie bedzie wyptacane przelewem
zagranicznym, Organizator bedzie uprawniony do potracenia z uiszczanej kwoty wynagrodzenia
wartosci ponoszonej przez Organizatora optaty manipulacyjnej za przelew zagraniczny —
Organizator zrealizuje wyptate wylacznie w przypadku, gdy kwota naleznego wynagrodzenia
bedzie wyzsza niz wartos¢ tej optaty.

6.13 W celu dokonywania rozliczern Wydawca dokona odpowiedniej weryfikacji i uwierzytelnienia
zgodnie z warunkami udostepnionymi w ramach funkcjonalnosci Serwisu lub przed
wystawieniem pierwszego dokumentu ksiegowego, pod rygorem wstrzymania wypfaty
naleznego wynagrodzenia, w tym udostepni Organizatorowi i umozliwi weryfikacje
nastepujacych dokumentéw (o ile majg zastosowanie):

6.13.1 kopie aktualnego odpisu z rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego lub innego
rejestru wiasciwego dla przedsiebiorcow w kraju siedziby Wydawcy;

6.13.2 kopie zaswiadczenia o nadaniu numeru REGON, jezeli Wydawca bedzie posiadat taki numer;

6.13.3 kopie decyzji o nadaniu numeru NIP lub numeru identyfikacyjnego dla celéw podatkowych
nadanego przez kraj cztonkowski Unii Europejskiej;

6.13.4 kopie potwierdzenia zgtoszenia rejestracyjnego jako podatnika VAT czynnego (dot.
zarejestrowanych podatnikéw VAT czynnych);

6.13.5 Wydawca bedacy podmiotem zagranicznym jest zobowigzany dostarczy¢ rowniez kopie
swojego aktualnego certyfikatu rezydencji podatkowej wystawionego przez urzad skarbowy lub
inny wiasciwy organ. W przypadku niedopetnienia tego obowigzku Organizator, zgodnie z
obowigzujacymi przepisami podatkowymi w Polsce, dokona potracenia podatku u zrédta wedtug
stawki 20%, a na rachunek bankowy Wydawcy przekaze 80% wartosci naleznego
wynagrodzenia.

§ 7. Wynagrodzenie Organizatora nalezne od Reklamodawcy

71 Z tytulu realizacji Kampanii w ramach GPM Reklamodawca zaptaci Organizatorowi
wynagrodzenie:
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7.1.1 Kwote wynagrodzenia jednorazowego (flat fee) okreslong w Serwisie w kwocie netto z tytutu
umozliwienia dodania Kreacji marketingowej do Serwisu;

7.1.2 Wynagrodzenie naliczone wedtug ponizszych modeli, proponowane w kwocie netto przy
dodawaniu Kreacji marketingowej do Serwisu:

— CPL (ang. Cost per Lead) — zgodnie z definicjg w ust. 6.2.1;
— CPS (ang. Cost per Sale) — zgodnie z definicjg w ust. 6.2.2;
— CPA (ang. Cost per Action) — zgodnie z definicjg w ust. 6.2.3;
— CPC (ang. Cost per Click) — zgodnie z definicjg w ust. 6.2.4;
— CPM (ang. Cost per Mille) — zgodnie z definicjg w ust. 6.2.5.

7.2 Organizator moze na mocy wiasnej decyzji odstapi¢ od naliczenia wynagrodzenia
jednorazowego, o ktérym mowa w ust. 7.1.1, badz zaliczy¢ je w poczet wynagrodzenia, o ktérym
mowa w ust. 7.1.2.

7.3 Wynagrodzenie jednorazowe, o ktérym mowa w ust. 7.1.1, bedzie rozliczane na podstawie faktury
wystawianej przez Organizatora po dokonaniu integracji i uruchomienia okreslonej Kampanii
Reklamodawcy w ramach GPM.

7.4 Wynagrodzenie naliczane wedtug modeli CPL, CPA, o ktérych mowa w pkt 7.1.2: jest rozliczane w
skali miesigca i uiszczane jest przez Reklamodawce za miesigce, w ktérych prowadzona byta
Kampania.

7.5 Wynagrodzenie naliczane wedtug modelu CPS, o ktérym mowa w pkt 7.1.2: rozliczane jest w skali
miesigca, przez okres trwania Kampanii oraz okres niezbedny do walidacji Konwersji
ujawnionych w Serwisie, nie dluzszy jednak niz 3 miesigce od dnia ujawnienia dziatania Klienta w
Serwisie.

7.6 Zaokresy wskazane w ust. 7.4 i 7.5, Reklamodawca bedzie dostarczat Organizatorowi w ramach
Serwisu miesieczny Raport, tj. nie pdzniej niz do 10. dnia miesigca nastepujgcego po miesiacu,
ktérego dotyczy rozliczenie — Reklamodawca zobowigzany jest potwierdzi¢ lub odrzuci¢ z
uzasadnieniem Konwersje ujawnione w Serwisie. W wypadku braku akceptacji lub odrzucenia
dziatania Klienta ujawnionego w Serwisie przez okres 3 miesiecy od pojawienia sie tej informacji
w Serwisie — wszystkie ujawnione w Serwisie dziatania Klienta uznaje sie za zaakceptowane
Konwersje i wynagrodzenie z tego tytutu bedzie nalezne. Wysoko$¢ wynagrodzenia bedzie
okreslana na podstawie ilosci Konwersji uzyskanych w miesigcu, ktérego dotyczy Raport, z
uwzglednieniem uzgodnionych przez Strony stawek wynagrodzenia.

7.7 Na podstawie Raportéw Organizator bedzie wystawiat faktury na przystugujace mu
wynagrodzenie z tytutu obstugi Kampanii, nie p6zniej niz do 15. dnia miesigca nastepujacego po
miesigcu, ktérego dotyczy rozliczenie.

7.8 Wynagrodzenie zostanie zaptacone przelewem na konto Organizatora wskazane na fakturze, w
terminie 14 dni od dnia otrzymania faktury.

7.9 Wszystkie kwoty okreslone w Serwisie sg cenami netto. Do wynagrodzenia zostanie doliczony
podatek VAT wedtug obowigzujgcych stawek.

7.10 Reklamodawca niniejszym akceptuje elektroniczng forme otrzymywania od Organizatora faktur,
zgodnie z art. 106n ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug.

§ 8. Warunki swiadczenia ustug droga elektroniczng

8.1 Organizator swiadczy ustugi drogg elektroniczng jedynie tym Reklamodawcom i Wydawcom,
ktérzy zawrg z Organizatorem umowe o swiadczenie ustug drogg elektroniczng zgodnie z
warunkami okreslonymi w § 12 Regulaminu, w tym zarejestrujg w Serwisie Konto i zaakceptujg
Regulamin.

8.2 Po dokonaniu prawidiowej rejestracji Konta i zawarciu umowy o $wiadczenie ustug drogg
elektroniczng, Wydawcy lub Reklamodawcy udostepniana jest mozliwos¢ korzystania z GPM.

8.3 Korzystanie przez Wydawcow z funkcjonalnosci Serwisu jest nieodpfatne.

8.4 Wynagrodzenie nalezne Wydawcy od Organizatora naliczane bedzie za Konwersje, zgodnie z
warunkami okre$lonymi w §§ 6 i 7 Regulaminu.
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8.5

Wynagrodzenie nalezne Organizatorowi od Reklamodawcéw naliczane bedzie za Konwersje,
zgodnie z § 7 Regulaminu.

8.6 Wydawcami albo Reklamodawcami mogg by¢ wytacznie petnoletnie i posiadajace petng zdolnos¢

8.7

8.8

8.9

8.10

8.1

8.12

do czynnosci prawnych osoby fizyczne, bez wzgledu na to, czy prowadza dziatalnosé
gospodarczg lub zawodowg, jak réwniez osoby prawne oraz jednostki organizacyjne
nieposiadajgce osobowosci prawnej, ale posiadajgce zdolnos¢ prawna.

Wydawce albo Reklamodawce niebedgcego osobg fizyczng moze w GPM reprezentowac
wylgcznie odpowiednio umocowana, petnoletnia i posiadajgca petng zdolnosé do czynnosci
prawnych osoba fizyczna. Wydawca albo Reklamodawca niebedacy osobg fizyczng ponosi
petng odpowiedzialnos¢ za wszelkie dziatania i zaniechania reprezentujacych go o0so6b
fizycznych.

Identyfikacja Wydawcow i Reklamodawcow w Serwisie nastepuje na podstawie indywidualnego
identyfikatora (adres e-mail) i zdefiniowanego przez nich hasta.

Wydawcy i Reklamodawcy zobowigzani sg do zachowania w tajemnicy identyfikatorow i haset
dostepu, o ktérych mowa w ust. 8.8. W razie podejrzenia poznania identyfikatora lub hasta przez
osobe nieuprawniong, Wydawca jest zobowigzany niezwiocznie zgtosi¢ ten fakt Organizatorowi
za posrednictwem wiadomosci e-mail na adres wskazany w ust. 2.4 Regulaminu oraz zmieni¢
hasto.

W celu otrzymywania informacji dotyczacych udziatu w GPM, Wydawca oraz Reklamodawca
udostepniajg Organizatorowi swoj adres e-mail.

Organizator dotozy wszelkich staran, by funkcjonalnosci GPM byly realizowane prawidtowo oraz
zeby Serwis oraz Konta pozostawaty w petni funkcjonalne. Zadne z postanowien niniejszego
Regulaminu nie upowaznia Wydawcy ani Reklamodawcy do domagania sie wprowadzenia
jakichkolwiek zmian w Serwisie lub w GPM.

Jakiekolwiek zmiany w Serwisie lub w GPM wprowadzane bedg przez Organizatora w sposéb
jak najmniej zakiécajacy ich prawidtowe funkcjonowanie, z uwzglednieniem niezbednego czasu
na przeprowadzenie czynnosci technicznych oraz rzeczywistych mozliwosci produkcyjnych
Organizatora. W czasie przeprowadzania ww. czynnosci technicznych lub prac serwisowych
funkcjonalno$¢ Serwisu lub GPM moze by¢ czasowo niedostepna. W miare mozliwosci
Organizator bedzie z odpowiednim wyprzedzeniem informowat Wydawcow lub Reklamodawcow
o planowanych niedostepnosciach.

§ 9. Wymagania techniczne

9.1 Organizator prowadzi GPM i Serwis drogg elektroniczng za pomoca sieci Internet.
9.2 Korzystanie przez Wydawcow i Reklamodawcédw z GPM jest mozliwe za posrednictwem Serwisu.

9.3

9.4

§ 10.

W celu prawidtowego korzystania z Serwisu, Wydawca oraz Reklamodawca powinni spetnié
minimalne wymagania techniczne:

posiadac urzadzenie zapewniajace dostep do sieci Internet oraz posiadajgce oprogramowanie
umozliwiajgce prawidtowe wyswietlanie stron internetowych (np. przegladarke internetowg);

posiadac konto e-mail;
posiadac potaczenie z siecig Internet.

Kazdy Wydawca i Reklamodawca ponoszg optaty zwigzane z dostepem do sieci Internet i
transmisjg danych zgodnie z taryfg swojego operatora.

Zakaz dostarczania tresci o charakterze bezprawnym

10.1

10.2

Wydawca i Reklamodawca zobowigzujg sie do korzystania z Serwisu w sposdb zgodny z
postanowieniami Regulaminu, przepisami prawa i zasadami wspoétzycia spotecznego.
Zabronione jest dostarczanie tresci o charakterze bezprawnym. W szczegdlnosci
Reklamodawca i Wydawca zobowigzani sg do niezamieszczania w Serwisie tresci:

© GPM Sp. z o.0. | mainaff.com | info@gpmarketing.eu Strona 9z 17



REGULAMIN SWIADCZENIA USLUG DROGA ELEKTRONICZNA - GPM Sp. z o.0.

10.2.1 wulgarnych, obrazliwych lub sprzecznych z dobrymi obyczajami, w tym zawierajgcych tresci
pornograficzne, rasistowskie lub wzywajgce do przemocy;

10.2.2 naruszajgcych powszechnie obowigzujace przepisy prawa lub prawa oséb trzecich;

10.2.3 naruszajacych dobre imie, czes¢ lub reputacje innych Wydawcow, Reklamodawcow lub
Organizatora.

10.3 Kazdy Wydawca oraz Reklamodawca ponoszg petng odpowiedzialnos¢ za:

10.3.1 wszelkie tresci publikowane przez niego w Serwisie lub za posrednictwem funkcjonalnosci
GPM;

10.3.2 prawdziwos¢ danych podawanych przez niego w Serwisie lub za posrednictwem
funkcjonalnosci GPM;

10.3.3 sposdb wykorzystania przez niego funkcjonalnosci Serwisu lub GPM;

10.3.4 dodatkowo Wydawca odpowiada za wszelkie tresci zawarte w Platformach komunikacyjnych
udostepnianych przez niego w ramach GPM.

10.4 Wydawca ani Reklamodawca nie majg prawa przetwarza¢ w ramach GPM ani Serwisu danych
osobowych 0séb trzecich, jezeli nie posiadajg odpowiednich uprawnieh do przetwarzania tych
danych. W szczegdlnosci w przypadku, gdy udziat Wydawcy w realizacji Kampanii bedzie
polegat na prowadzeniu komunikacji e-mailowej lub telefonicznej z potencjalnymi Klientami,
Wydawca zobowigzuje sie i ponosi za to petng odpowiedzialnos¢, Ze:

10.4.1 bedzie sie kontaktowat wytacznie z osobami, ktdre wyrazity odpowiednig zgode na taki kontakt,
a w szczegolnosci:

— zgode na uzywanie telekomunikacyjnych urzadzen koncowych i automatycznych systemow
wywotujgcych do celdw przesytania informacji handlowych, w tym marketingu bezposredniego, o
ktérej mowa w art. 398 ustawy z dnia 12 lipca 2024 r. Prawo komunikacji elektronicznej;

— zgode na przetwarzanie danych osobowych zgodnie 2z rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO);

10.4.2 dostarczane przez niego informacje lub tresci, lub pozyskiwane zgody, bedg zgodne z
zakresem okreslonym przez Strony w warunkach realizacji Kampanii, w ramach Kreac;ji
marketingowych, udostepnionych Formularzy lub innych uzgodnien Stron.

10.5 Zabronione jest dostarczanie przez Wydawce do 0séb trzecich w ramach realizacji Kampanii lub
za posrednictwem GPM:

10.5.1 informacji handlowej, na ktérej otrzymanie odbiorca nie wyrazit zgody zgodnie z ust. 10.4.1;
10.5.2 tresci o charakterze bezprawnym, o ktérych mowa w ust. 10.2.

10.6 Wydawca zamieszczajacy Kreacje marketingowg w Platformie komunikacyjnej w ramach GPM
zobowigzany jest i ponosi za to petng odpowiedzialnosé:

10.6.1 posiada¢ odpowiednie prawa do dysponowania dang Platformg komunikacyjng, a w
szczegolnosci prawem do zamieszczania w niej Kreacji marketingowej;

10.6.2 zapewni¢, ze w danej Platformie komunikacyjnej nie bedg udostepniane Zzadne tresci
bezprawne, naruszajgce jakiekolwiek prawa oséb trzecich, Reklamodawcy lub Organizatora, ani
tre$ci wulgarne, obrazliwe lub sprzeczne z dobrymi obyczajami;

10.6.3 zapewnic, ze za posrednictwem danej Platformy komunikacyjnej nie bedg rozprzestrzeniane
wirusy, trojany, robaki komputerowe lub jakiekolwiek inne oprogramowanie zto$liwe;

10.6.4 zapewni¢, ze zamieszczenie Kreacji marketingowej w danej Platformie komunikacyjnej, ani
tresci danej Platformy, nie bedg naruszac¢ dobrego imienia lub renomy Reklamodawcy lub jego
kontrahenta, lub Organizatora;

10.6.5 przestrzegac warunkéw udzielonej licencji do korzystania z Kreacji marketingowej okreslonych
w ust. 4.1.4-4.1.5 Regulaminu.

10.7  Zabronione jest promowanie przez Wydawce Kreacji marketingowych za posrednictwem
srodkéw komunikacji elektronicznej, w szczegdlnosci wiadomosci poczty elektronicznej lub
komunikacji telefonicznej, z wyjatkiem przypadkéw, gdy warunki realizacji Kampanii okreslone w
Serwisie beda wprost dopuszczaty prowadzenie takiej komunikacji z potencjalnymi Klientami.

10.8 Zabronione jest wprowadzanie przez Wydawce 0séb trzecich, a w szczegodlnosci Klientow lub
potencjalnych Klientdw, w bigd odnosnie do charakteru wspotpracy pomiedzy Wydawcyg a
Organizatorem lub Reklamodawca, lub jego kontrahentem, w szczegdlnosci powotywanie sig lub
sugerowanie istnienia rzekomego stosunku petnomocnictwa lub agencji. Organizator,
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Reklamodawca ani jego kontrahent nie udzielajg Wydawcy zadnego petnomocnictwa oraz nie
zawierajg z Wydawca umowy agencji lub innej umowy o podobnym charakterze, ani nie
upowazniajg Wydawcy do wystepowania w swoim imieniu.

10.9 Wydawca zobowigzuje sie, ze ani on, ani jakiekolwiek podmioty lub osoby dziatajgce na jego
Zlecenie lub za jego wiedza, nie beda generowaé Sztucznego Ruchu.

10.10 Organizator ma prawo wstrzymac¢ udziat Wydawcy we wszystkich lub w okreslonej Kampanii
lub nakaza¢ mu zaprzestanie udostepniania wszystkich lub okreslonej Kreacji marketingowej we
wszystkich lub w okreslonej Platformie komunikacyjnej, w przypadku gdy Wydawca narusza
Regulamin, w szczegdlnosci gdy generuje Sztuczny Ruch lub gdy zapewniana przez Wydawce
Platforma komunikacyjna narusza prawo, dobre obyczaje, prawa 0sob trzecich lub dobre imie
Reklamodawcy lub Organizatora.

10.11 Organizator zastrzega sobie prawo weryfikowania Platform komunikacyjnych udostepnianych
przez Wydawce pod katem ich zgodnosci z przepisami prawa oraz warunkami okreslonymi w
Regulaminie, a takze ich sprawnosci technicznej.

§ 11. Nielegalne tresci. Moderowanie tresci

111 Z wyjatkami okreslonymi w niniejszym Regulaminie, Organizator nie prowadzi z wiasne;j
inicjatywy czynnosci sprawdzajgcych majacych na celu kontrole prewencyjna, wykrycie,
identyfikacje i usuniecie nielegalnych tresci lub uniemozliwienie dostepu do nich, ani nie ingeruje
w brzmienie informacji przekazywanych przez Reklamodawcéw ani Wydawcow. Postanowienie
to nie wyklucza jednak prowadzenia takich dziatan, w szczegdlnosci na skutek zgtoszenia
nielegalnej tresci, o ktérym mowa w ust. 11.4, lub nakazu wtasciwego organu.

11.2 W wypadku przestania lub zamieszczenia w ramach Serwisu nielegalnych tresci oraz
stwierdzenia tego faktu przez Organizatora we wlasnym zakresie, na skutek zgtoszenia, o ktérym
mowa w ust. 11.4, badz nakazu wlasciwego organu, Organizator moze podja¢ czynnosci, o
ktérych mowa w ust. 11.8—11.13 ponizej.

11.3 Organizator dazy do tego, aby weryfikacja nielegalnych tresci nastepowata w niearbitralny,
obiektywny sposdb i z zachowaniem nalezytej starannosci. W tym celu Organizator moze
zasiegac rowniez opinii profesjonalnych doradcow.

Zgtoszenie nielegalnej tresci

11.4 Dowolna osoba lub podmiot moze zgtosi¢ Organizatorowi obecnos¢ w Serwisie okreslonych
informacji, ktére uwaza za nielegalne tresci. Nielegalne tre$ci oznaczajg informacje, ktére sg
niezgodne z prawem.

11.5 Zgloszenie, o ktérym mowa wyzej, moze by¢ dokonane w drodze elektronicznej, na adres
wskazany w ust. 2.4.

11.6 Zgtoszenie powinno zawierac:

11.6.1  wystarczajgco uzasadnione wyjasnienie powodéw, dla ktérych dana osoba lub podmiot
zarzucajg, ze odpowiednie informacje stanowig nielegalne tresci;

11.6.2 jasne wskazanie doktadnej elektronicznej lokalizacji informacji, takiej jak doktadny adres URL
lub doktadne adresy URL, oraz — w stosownych przypadkach — dodatkowe informacje
umozliwiajgce identyfikacje nielegalnych tresci;

11.6.3 imie i nazwisko lub nazwe oraz adres e-mail osoby lub podmiotu dokonujacych zgtoszenia, z
wyjatkiem zgtoszenia dotyczgcego informacji uznawanych za zwigzane z przestepstwami
seksualnymi wobec dzieci lub pornografig dziecieca;

11.6.4 oswiadczenie potwierdzajgce powziete w dobrej wierze przekonanie osoby lub podmiotu
dokonujacych zgtoszenia, ze informacje i zarzuty w nim zawarte sa prawidtowe i kompletne.

11.7 Jezeli zgloszenie zawiera elektroniczne dane kontaktowe osoby lub podmiotu, ktére dokonaty
zgtoszenia, Organizator bez zbednej zwtoki przesyta takiej osobie lub takiemu podmiotowi
potwierdzenie otrzymania zgtoszenia. Organizator powiadamia takze bez zbednej zwtoki takg
osobe lub podmiot o swojej decyzji w odniesieniu do informac;ji, ktérych dotyczy zgtoszenie,
przekazujgc informacje na temat mozliwosci odwotania sie od podjetej decyzji.
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Postepowanie z nielegalnymi tresciami

11.8 Organizator przedstawi wszystkim zainteresowanym jasne i konkretne uzasadnienie w
odniesieniu do nastepujacych ograniczen natozonych ze wzgledu na fakt, iz informacje
przekazane i zamieszczone w Serwisie stanowig nielegalne tresci lub sg niezgodne z
Regulaminem:

11.8.1 ograniczenia w zakresie widocznosci okreslonych informacji, w tym usuwanie tresci,
uniemozliwianie dostepu do tresci lub depozycjonowanie tresci;

11.8.2 zawieszenie, zakonczenie lub inne ograniczenie ptatnosci pienieznych;

11.8.3 Zzawieszenie lub zakonczenie swiadczenia ustug w catosci lub w czesci;

11.8.4 zawieszenie lub zamkniecie Konta Reklamodawcy albo Wydawcy.

11.9 Decyzje o zastosowaniu srodkow, o ktérych mowa w ust. 11.8, nie sg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany.

11.10 Ust. 11.8 ma zastosowanie wytgcznie w przypadku, gdy Organizator zna odpowiednie
elektroniczne dane kontaktowe. Ma on zastosowanie najpdzniej od dnia natozenia ograniczenia,
bez wzgledu na powdd i sposdb jego natozenia.

11.11 Ust. 11.8 (tj. obowiazek przedstawienia uzasadnienia) nie ma zastosowania w przypadku, gdy
informacje sa wprowadzajacymi w btad tresciami handlowymi o duzej objetosci, w szczegdlnosci
rozpowszechnianych w drodze zamierzonej manipulacji ustugi, w tym nieautentycznego
korzystania z Serwisu, takiego jak korzystanie z botéw lub fatszywych kont, lub innych
nieuczciwych sposobow korzystania z GPM.

11.12 Uzasadnienie, o ktorym mowa w ust. 11.8, musi zawiera¢ co najmniej nastepujgce informacije:

11.12.1 wskazanie czy decyzja obejmuje usuniecie informaciji, uniemozliwienie dostepu do nich,
depozycjonowanie lub ograniczenie widocznosci informacji lub zawieszenie lub zakonczenie
ptatnosci pienieznych, albo naktada inne $rodki, o ktérych mowa w ust. 11.8, oraz — w
stosownych przypadkach — zakres terytorialny decyzji i okres jej obowigzywania;

11.12.2 fakty i okolicznosci, na podstawie ktérych podjeto decyzje, w tym informacje czy decyzje
podjeto na podstawie zgtoszenia czy na podstawie dobrowolnych czynnosci sprawdzajacych
prowadzonych z wtasnej inicjatywy;

11.12.3 w stosownych przypadkach informacje na temat wykorzystania zautomatyzowanych srodkow
podczas podejmowania decyzji;

11.12.4 jezeli decyzja dotyczy potencjalnie nielegalnych tresci, wskazanie podstawy prawnej oraz
wyjasnienia dotyczace powoddéw, dla ktérych uznaje sie dane informacje za nielegalne tresci;

11.12.5 jezeli decyzja opiera sie na zarzucanej niezgodnosci informacji z warunkami korzystania z
ustug w ramach Serwisu, wskazanie podstawy umownej oraz wyjasnienia dotyczace powododw,
dla ktérych uznaje sie dane informacje za niezgodne z tg podstawa;

11.12.6 jasne i przyjazne dla odbiorcy informacje na temat przystugujacych mozliwosci odwotania sie
od decyzji, w szczegolnosci za posrednictwem postepowania odwotawczego, o ktérym mowa w
ust. 11.14-11.18, pozasgdowego rozstrzygania sporéw i sgdowych srodkéw odwotawczych.

11.13 Postanowien ust. 11.8-11.12 nie stosuje sie, gdy zostat wydany nakaz podjecia dziatan
przeciwko okreslonej nielegalnej tresci przez odpowiednie krajowe organy sgdowe lub
administracyjne na podstawie majgcego zastosowanie prawa Unii Europejskiej lub majgcego
zastosowanie prawa krajowego zgodnego z prawem Unii Europejskiej.

Odwotanie

11.14 Reklamodawca albo Wydawca, wzgledem ktérego podjeto dziatania, o ktérych mowa w ust.
11.8, moze wnies$¢ odwotanie od decyzji Organizatora.

11.15 Odwotanie mozna wnies¢ w terminie 14 dni od dnia odebrania decyzji, o ktérej mowa w ust.
11.8, poprzez:

11.15.1 przestanie wiadomosci elektronicznej na adres info@gpmarketing.eu;
11.15.2 Zlozenie pisemnego odwotania na adres Organizatora wskazany w ust. 2.4 powyzej.
11.16 Odwotanie powinno zawierac:
— imie i nazwisko (ewentualnie petng nazwe lub firme) odwotujacego;
— dane kontaktowe;
— petne uzasadnienie wskazujace, dlaczego w ocenie odwotujgcego podjeta decyzja jest btedna.
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11.17 Organizator potwierdza odebranie odwotania (o ile to mozliwe, preferowang formg
potwierdzenia bedzie wiadomos¢ elektroniczna).

11.18 Odwotania sg rozpatrywane w terminie czternastu dni roboczych od dnia odebrania odwotania.

Zawiadomienie o podejrzeniu popetnienia przestepstwa
11.19 W przypadku gdy Organizator powezmie jakiekolwiek informacje dajgce podstawe do
podejrzenia, ze popetniono, popetnia sie lub moze dojs¢ do popetnienia przestepstwa
zagrazajacego zyciu lub bezpieczenstwu osoby lub osob, natychmiast informuje o swoim
podejrzeniu organy $cigania lub organy sgdowe i przekazuje wszystkie dostepne informacje na
ten temat.

§ 12. Warunki zawierania i rozwigzywania umowy o
swiadczenie ustug droga elektroniczng

121 Umowa o swiadczenie ustug drogg elektroniczng zawarta zostaje przez Organizatora z
Wydawcg albo z Reklamodawca przez i pod warunkiem dokonania przez Wydawce albo
Reklamodawce zgodnej z Regulaminem rejestracji w Serwisie, po potwierdzeniu zapoznania sie
oraz akceptacji niniejszego Regulaminu, i stanowi umowe ramowg zawierang na czas
nieokres$lony.

12.2 Zatozenie Konta w Serwisie wymaga podania przez Wydawce:
12.2.1 adresu e-mail, ktéry rownoczesnie stanowi login w Serwisie;
12.2.2 hasta, ktére réwnoczesnie stanowi hasto dostepu do Serwisu.

12.3 Wydawca moze posiada¢ w Serwisie tylko jedno Konto Wydawcy, ale w ramach tego Konta
moze uczestniczy¢ w dowolnej liczbie Kampanii.

12.4 Reklamodawca moze posiada¢ w Serwisie tylko jedno Konto Reklamodawcy, ale w ramach tego
Konta moze organizowac¢ dowolng liczbe Kampanii.

12.5 W kazdym czasie mozliwa jest rezygnacja z korzystania z Konta oraz rozwigzanie umowy o
Swiadczenie ustug drogg elektroniczng, bez koniecznosci podawania przyczyny, ktére moze byé
dokonane w nastepujacym trybie:

12.5.1 nastepuje na podstawie oswiadczenia ztozonego Organizatorowi;

12.5.2 oswiadczenie, o ktorym mowa wyzej, sktadane jest za posrednictwem wiadomosci e-mail
wystanej na adres wskazany w ust. 2.4 Regulaminu lub pocztg na adres Organizatora wskazany
w ust. 2.4 Regulaminu i jest skuteczne z dniem otrzymania takiego oswiadczenia przez
Organizatora;

12.5.3 w przypadku otrzymania przez Organizatora powyzszego oswiadczenia, niezwiocznie
zamknie on Konto, a tym samym odbierze dostep do Konta w Serwisie i wszystkich zawartych w
nim informaciji.

12.6 Organizator jest uprawniony do rozwigzania umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng w
trybie natychmiastowym w przypadku:

12.6.1 naruszenia postanowien Regulaminu, w szczegdlnosci postanowien § 11;

12.6.2 gdy Wydawca w okresie 12 miesigcy od dnia zawarcia z Organizatorem umowy o $wiadczenie
ustug drogg elektroniczng nie uzyska zadnej Konwersji lub uzyskana wartos¢ Konwersji nie
przekroczy réwnowartosci kwoty 50 PLN brutto.

12.7 Rozwigzanie umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng w trybie okreslonym powyzej
zostanie dokonane przez Organizatora w formie o$wiadczenia ztozonego za posrednictwem
wiadomosci poczty elektronicznej na adres e-mail podany w Serwisie. Organizator niezwtocznie
zamknie Konto, a tym samym odbierze dostep do Konta w Serwisie i wszystkich zawartych w nim
informacji.

12.8  Organizator jest rowniez uprawniony do rozwigzania umowy o $wiadczenie ustug droga
elektroniczng z zachowaniem jednomiesiecznego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec
miesigca kalendarzowego, ktére moze by¢ dokonane przez Organizatora w formie oswiadczenia
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ztozonego za posrednictwem wiadomosci poczty elektronicznej. Organizator zamknie Konto i
odbierze dostep do Konta po uptywie okresu wypowiedzenia.

12.9 Wydawcy lub Reklamodawcy bedgcemu konsumentem przystuguje prawo odstgpienia od
umowy o Swiadczenie ustug drogg elektroniczng zawartej z Organizatorem bez podania
przyczyny w drodze oswiadczenia, ztozonego Organizatorowi w terminie czternastu dni od dnia
zawarcia umowy. O$wiadczenie o odstgpieniu moze by¢ przekazane Organizatorowi drogg
elektroniczng na adres e-mail wskazany w ust. 2.4 Regulaminu lub ztozone na pismie na adres
Organizatora wskazany w ust. 2.4 Regulaminu za posrednictwem formularza stanowigcego
Zatacznik nr 1 do Regulaminu.

12.10 Organizator niezwtocznie przesyta Wydawcy lub Reklamodawcy bedgcemu konsumentem na
trwatym nosniku (w formie wiadomosci e-mail) potwierdzenie otrzymania oswiadczenia o
odstgpieniu od umowy.

§ 13. Tryb postepowania reklamacyjnego

13.1 Przedmiotem reklamacji jest prowadzenie i udostepnianie funkcjonalnosci przez Organizatora
niezgodnie z warunkami i zasadami okreslonymi w niniejszym Regulaminie.

13.2 Reklamacja powinna zawiera¢ wskazanie danych reklamujgcego oraz zwiezty opis zgtaszanych
zastrzezen. Jezeli reklamacja wymaga uzupetnienia, Organizator zwraca sie z prosbg o jej
uzupetnienie lub podanie szczegotéw zgtaszanych zastrzezeh.

13.3 Skfadanie reklamacji odbywa sie drogg elektroniczng na adres e-mail wskazany w ust. 2.4
Regulaminu, bgdz pocztg na adres Organizatora wskazany w ust. 2.4 Regulaminu.

13.4 Rozpatrzenie reklamacji nastgpi niezwtocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia jej
otrzymania.

13.5 W szczegdlnie skomplikowanych przypadkach, uniemozliwiajacych rozpatrzenie reklamac;ji i
udzielenie odpowiedzi w terminie okreslonym w ust. 13.4, Organizator wyjasnia przyczyny
opodznienia, wskazuje okolicznosci, ktére muszg zostac¢ ustalone dla rozpatrzenia reklamac;i i
wskazuje przewidywany termin rozpatrzenia reklamaciji i udzielenia odpowiedzi, ktéry nie moze
by¢ dtuzszy niz 30 dni od dnia otrzymania reklamaciji.

13.6 Odpowiedz na reklamacje udzielana jest na piSmie lub innym trwatym no$niku, przy czym
Organizator w miare mozliwosci bedzie korzystat z tego samego kanatu komunikacji, za pomocg
ktérego zostata ztozona reklamacja.

13.7 Procedura reklamacyjna nie wytacza praw przystugujgcych na podstawie przepiséw prawa.
Wydawcy albo Reklamodawcy przystuguje prawo ziozenia powddztwa przeciwko
Organizatorowi do sagdu powszechnego. Sgdem wiasciwym dla rozstrzygania sporow wyniktych
z niniejszej umowy jest sad wtasciwy wedtug przepiséw Kodeksu postepowania cywilnego.

13.8 Wydawca albo Reklamodawca bedacy konsumentem moze réwniez skorzysta¢ z
pozasadowych sposobéw dochodzenia roszczen, w tym poprzez platforme ODR:
ec.europa.eu/odr.

13.9 Bez uszczerbku dla praw konsumentéw przewidzianych w przepisach prawa, prawem

wiasciwym dla umowy o Swiadczenie ustug drogg elektronicznag jest prawo polskie, a ewentualne
spory powstate na jej tle rozstrzygane bedg przez sady polskie.

13.10 Podstawy reklamacji nie moze stanowi¢ powotywanie sie na okoliczno$ci:

13.10.1 zwigzane z nieprawidtowym funkcjonowaniem sprzetu komputerowego lub przegladarki
internetowej, z ktérych korzysta Wydawca lub Reklamodawca;

13.10.2 zwigzane z nieprawidlowym funkcjonowaniem taczy telekomunikacyjnych lub systemow
operatorow telekomunikacyjnych lub teleinformatycznych, ktére wynikaja z okolicznosci
wystepujacych po stronie Wydawcy lub Reklamodawcy, lub dostawcy tych medioéw, na ktérych
wyboér Organizator nie miat wptywu;

13.10.3 zwigzane z niedotrzymaniem postanowien Regulaminu przez Wydawce lub Reklamodawce;

13.10.4 zwigzane z podaniem nieprawidtowych lub fatszywych danych przy dokonywaniu rejestracji w
Serwisie lub przy korzystaniu z GPM.
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§ 14. Dane osobowe

14.1 Dane osobowe oso6b fizycznych bedacych Wydawcami lub Reklamodawcami lub
reprezentujgcych Wydawcéw lub Reklamodawcédw podawane przez te osoby w momencie
dokonywania rejestracji Konta w Serwisie lub podczas korzystania z GPM, sg umieszczane i
przetwarzane w bazie danych Organizatora. Podanie przez takie osoby fizyczne danych
osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do korzystania z Serwisu i GPM.

14.2 Administratorem danych osobowych o0séb fizycznych bedacych Wydawcami Ilub
Reklamodawcami lub reprezentujgcych ich jest Organizator.

14.3 Podstawa prawna, cel, okres przetwarzania danych osobowych oraz uprawnienia przystugujace
osobie, ktorej dane sa przetwarzane, a takze inne wazne informacje dotyczace zasad
przetwarzania danych osobowych sg szczegétowo okreslone w Polityce Prywatnosci GPM Sp. z
0.0., uwzgledniajacej przepisy rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. (RODO).

14.4 W przypadku pytan dotyczacych przetwarzania danych osobowych lub w celu realizacji
uprawnien osob, ktérych dane sg przetwarzane, wynikajagcych z RODO, mozliwy jest kontakt z
inspektorem ochrony danych osobowych GPM Sp. z 0.0. pod adresem info@gpmarketing.eu lub
pisemnie na adres Organizatora wskazany w ust. 2.4, z dopiskiem: ochrona danych osobowych.

14.5 Odbiorcami danych osobowych oséb fizycznych bedacych Wydawcami lub Reklamodawcami
albo ich reprezentujgcych mogg byé Reklamodawcy (lub ich kontrahenci) albo Wydawcy, ktérzy
przystapig do Kampanii.

14.6 Przetwarzanie, o ktérym mowa w ust. 14.1, bedzie trwato do momentu:

14.6.1 korzystania z Serwisu przez Wydawce lub Reklamodawce, ktérego dane dotyczg;

14.6.2 zamkniecia Konta, w przypadkach, o ktérych mowa w ust. 12.5.3, 12.7, 12.8; lub

14.6.3 do momentu przedawnienia wzajemnych roszczen, ktére mogg powsta¢ w zwigzku z
korzystaniem z GPM — w zaleznosci od tego, ktory z tych terminéw nastgpi poznie;.

§ 15. Prawa witasnosci intelektualnej

15.1 Organizator oswiadcza, ze z momentem udostepnienia Wydawcom za posrednictwem Serwisu
Kreacji marketingowych stanowigcych utwory w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, bedzie w petni uprawniony do udzielenia Wydawcom
odpowiednich praw do korzystania z tych Kreacji marketingowych na warunkach okreslonych w
ust. 4.1.4.

15.2 Z momentem udostepnienia w Serwisie Kreacji marketingowej, Organizator udziela Wydawcom
prawa do korzystania z danej Kreacji marketingowej, na polach eksploatacji wskazanych w ust.
4.1.4, lecz wylgcznie:

15.2.1 w ramach Kampanii, do ktorej zostata udostepniona dana Kreacja marketingowa;
15.2.2 w Platformach komunikacyjnych zapewnianych przez Wydawce;

15.2.3 zgodnie z warunkami udostepniania i korzystania z Kreacji marketingowej okreslonymi w
Serwisie oraz w Regulaminie.

§ 16. Odpowiedzialnosé

16.1 W zakresie, w jakim Reklamodawca albo Wydawca nie jest konsumentem — Strony ponoszg
wzgledem siebie odpowiedzialnos¢ z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania
zobowigzan wynikajgcych z umowy o swiadczenie ustug drogq elektroniczng na zasadach
ogolnych okreslonych powszechnie obowigzujacymi przepisami prawa, z tym zastrzezeniem, ze
nie beda ponosi¢ wzgledem siebie odpowiedzialnosci z tytutu utraconych korzysci.
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16.2 Ponadto Organizator nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci:

16.2.1 z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania zobowigzan, jezeli bedzie to wynika¢ z
nieprawidtowych lub nieprawdziwych danych podanych przez Klientéw lub potencjalnych
Klientéw w Formularzach lub z tytutu podania takich danych przez inne nieuprawnione osoby;

16.2.2 z jakiegokolwiek tytutu zwigzanego z umowami zawartymi przez Reklamodawce lub jego
kontrahenta z Klientami;

16.2.3 =z jakiegokolwiek tytutu zwigzanego z tresciami Kreacji marketingowych dostarczanych przez
Reklamodawce oraz z ich udostepnianiem w ramach funkcjonowania GPM, w tym z tytutu
naruszenia praw 0sob trzecich, a w szczegdlnosci praw autorskich. W wypadku takiego
naruszenia Reklamodawca bedzie zobowigzany do zwolnienia Organizatora z wszelkiej
odpowiedzialnosci wzgledem oséb lub podmiotéow, ktérych prawa zostaty naruszone, oraz
pokrycia wszelkich kosztéw zwigzanych z takim naruszeniem.

§ 17. Postanowienia koncowe

17.1 Regulamin jest dostepny na stronie www: https://mainaff.com.

17.2 Regulamin ustanawia Zarzad Organizatora. Regulamin moze by¢ z waznych przyczyn
zmieniony, przy czym za wazne przyczyny uznaje sie:
17.2.1 poprawe poziomu bezpieczenstwa Serwisu lub GPM,;

17.2.2 zwigkszenie poziomu ochrony danych Wydawcow lub Reklamodawcow, w szczegolnosci
danych osobowych;

17.2.3 poprawe funkcjonalnosci Serwisu lub GPM;

17.2.4 zwiekszenie konkurencyjnosci Serwisu lub GPM w stosunku do serwisdw internetowych,
systemow lub programoéw o podobnej tematyce i przedmiocie $wiadczonych ustug;

17.2.5 zmiane kosztéw pracy, kosztéw dostawcow ustug zewnetrznych lub kosztow infrastruktury
wykorzystywanej do utrzymywania i obstugi Serwisu lub GPM,;

17.2.6 zmiane przepiséw prawa lub wydanie decyzji administracyjnych majacych znaczenie dla
funkcjonowania Serwisu lub GPM.

17.3 Zmiany Regulaminu wchodzg w zycie w terminie wskazanym w informacji o zmianie
Regulaminu, nie wczeéniej jednak niz w terminie 15 dni od daty wystania informacji o zmianie
Regulaminu na ostatnie znane Organizatorowi adresy e-mail Reklamodawcow lub Wydawcow
lub wystania powiadomienia o zmianie Regulaminu w ramach ich Konta w Serwisie, z
zastrzezeniem postanowien ust. 17.4 ponizej.

17.4 Zmiany Regulaminu wigzg Wydawce i Reklamodawce od dnia ich wejscia w zycie, jezeli nie
wypowie on umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng w terminie 15 dni od dnia wystania
przez Organizatora informacji o zmianie Regulaminu. Wypowiedzenie umowy ma w takim
przypadku skutek z momentem otrzymania wypowiedzenia przez Organizatora. Do zachowania
terminu wystarczy ztozenie wypowiedzenia za posrednictwem wiadomosci poczty elektronicznej
na adres wskazany w ust. 2.4 Regulaminu, ztoZzone do godz. 23:59:59 ostatniego dnia terminu,
ze wskazaniem, ze wiadomos$¢ dotyczy wypowiedzenia umowy o $wiadczenie ustug drogg
elektroniczna, tj. rezygnacji z korzystania z GPM.
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ZALACZNIK NR 1

FORMULARZ ODSTAPIENIA OD UMOWY O SWIADCZENIE USLUG DROGA
ELEKTRONICZNA

Do: GPM Sp. z 0.0., ul. Dluga 29, 00-238 Warszawa, Polska / info@gpmarketing.eu

Niniejszym informuje o moim odstgpieniu od umowy o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng zawartej
ANiA: oo

Imie i nazwisko / Nazwa firmy konsumenta: ..........ccccceeovieiiiiiiieiee e,
Adres: oo
Adres e-mail zarejestrowany W SErwisie: .........ccoccveveiiiieie i

Data: oo

Podpis (jezeli formularz jest przesytany w formie papierowej): ........occcuueeeiiiiiiiiiiiiiee e

GPM Sp. z o.0. | ul. Dtuga 29, 00-238 Warszawa, Polska
KRS: 0001159825 | NIP: 5253037786 | info@gpmarketing.eu | mainaff.com
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